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Invitasjon

FNs utdanningstiar for baerekraftig utvikling (2005-2014)

Hvordan fremme lzering for en bzaerekraftig utvikling?
Lansering av FNs utdanningstiar i Hamar tirsdag 15. mars 2005




FNs utdanningstiar for bzerekraftig utvikling

2005-2014 er proklamert av FNs generalforsamling som utdanningstiaret for beerekraftig utvikling. Tiaret utfordrer alle
verdens folk til livslang leering. | Norge har vi valgt & markere tidrets begynnelse med en konferanse i Hamar 15. mars.

Kunnskap er avgjgrende for framtiden. Kunnskapene vi tilegner oss, skal sette oss i stand til a treffe beslutninger til
fordel for en utvikling som ikke forringer kommende generasjoners muligheter til & dekke sine behov.

St. meld. nr. 30 (2003-2004), Kultur for lzering, understreker skolens ansvar for a tilfgre elevene ngdvendig og relevant
kunnskap. Oppleeringen ma gi kunnskap om sammenhengene i naturen, om samspillet mellom menneske og natur, og
om samspillet mellom mennesker i et demokratisk samfunn. En utdanning for baerekraftig utvikling ma veere tverrfaglig
og inkludere bade naturfag, etikk, gkonomi og samfunnsfaglige emner.

Programmet for tidrets begynnelse legger vekt pa ungdom som den viktigste deltakeren i arbeidet for en beaerekraftig
framtid. Unge skal ha mulighet til & sette seg inn i sammenhengen mellom egne valg, eget forbruk, egen deltakelse og
konsekvensene lokalt og globalt.

Vi minnes dagllg pa at var t|ds utwklmg teerer for mye pa jordens naturressurser og truer de livsbaerende systemer

Program, tirsdag 15. mars 2005:

f\pning med folkemusikkinnslag
Bjgrn Sverre Kristensen
Hggskolelektor, Hihm

Velkommen
Lise I. Kulbrandstad
Prorektor ved Hggskolen i Hedmark

Baerekraftig forbruk og
kommersielt press

Hans Olav Syversen, Statssekreteer,
Barne- og familiedepartementet
Hvordan kan forbrukersektoren bidra til FNs
utdanningstiar for beerekraftig utvikling?

Forbruk og biologisk mangfold
Dag Hessen, Professor,
Universitetet i Oslo

Baerekraftig utvikling i norsk skole

- Offisiell markering av tiarets
begynnelse

Helge Ole Bergesen, Statssekreteer,
Utdannings- og forskningsdepartementet

Pause m/frukt og juice - musikkinnslag

Beerekraft - holdninger, alder og livsstil
Ottar Hellevik

Professor, Universitetet i Oslo

Unges forhold til et beerekraftig forbruk

European Consumer Diary and Consu-
mer Citizenship Network in Europe
Ginette Nabavi, Pr. Adm,

European Commission, DG Sanco

and Victoria Thoresen, Project Manager,
CCN, Hedmark University College

Relansering av www.miljolare.no
Lansering av kampanje pa
www.miljolare.no

Geir Endregaard, Informasjonssjef,
Norsk institutt for luftforskning

YouthXchange og bzrekraftig forbruk
- En nasjonal og global utfordring

Bas de Leeuw, Head of strategy unit
FNs miljgprogram (UNEP DTIE)

Lunsj

Parallelle workshops

a) Skolen - en ressurs for kommunens
miljgarbeid?

b) Vennskapsprosjekter med skoler
i andre land - bidrag til & endre
forbruksvaner?

c) Lokale visjoner - kan vi skape
en beerekraftig fremtid?

d) Miljgbevisste forbrukere
- sikre et biologisk mangfold?

e) Consumption - a possible, sustainable
lifestyle?




Praktiske opplysninger

Malgruppen er alle som er opptatt av
skolens bidrag til arbeidet for en

beerekraftig utvikling. Dette bgr gjelde:

e |zrere og elever

e Departementer og organisasjoner
som er opptatt av barn og unge

* Miljgsektoren

e Kommuner

unni.simensen@hihm.no
Ved pamelding, vennligst oppgi navn,
yrke og organisasjonstilknytning.

Pameldingsfrist:
Mandag 7. mars 2005
Konferansen er gratis

Utdanningsdirektoratet:
Tone Abrahamsen
tab@utdanningsdirektoratet.no

Barne- og familiedepartementet:
Jarle Langeland
jarle.langeland@forbrukerradet.no

UNESCO-kommisjonen:
Svein Kyrre Hamnes
skh@unesco.no

Hggskolen i Hedmark:
Dag Tangen
dag.Tangen@hihm.no

Tirsdag 15. mars 2005

HOGSKOLEN | HEDMARK,
Holsetgt. 31, Hamar
Arrangementet finner sted
i Auditorium 1.

Arranggrer:
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