Innhold

Forord

Hvorfor markaplan?

DEL 1: BEGRUNNELSE OG BEGREPER
1. Marka

1.1 Begrepet "marka"
1.2 Marka og de andre grenne omradene
i og ved byer og tettsteder

1.3 Markas starrelse og form ...

Mal
2. Bruken av marka

2.1 Oppslutninga om friluftsliv ...

2.2 Motiver for a drive friluftsliv
2.3 Friluftsliv, marka og folks helse ...

2.4 Presset pa markaomradene ...

DEL 2: PLANARBEID OG PLANDOKUMENT
3. Oppstarten
3.1 Behovet for markaplan

3.2 Avveging av planform

3.3 Informasjon og medvirkning ...

4. Registreringer og analyse
4.1 Registreringer

4.1.1 Avgrensing av registreringer ...
4.1.2 Registreringstemaer ...

4.2 Faganalyser

421 Tema Friluftsliv

4.2.2 Tema Miljgverdier

4.2.3 Tema Jord- og skogbruk
4.2.4 Tema ldrett og andre

fritidsaktiviteter ...

4.2.5 Andre temaer: Hytter og
boligbebyggelse, ulike typer
virksomheter, forsvarets anlegg,

drikkevannsforsyning ...

4.3 Markagrense og omradeinndeling
431 Markagrensa ...
4.3.2 Sonedeling — omrader med

ulikt behov for forvaltning ...
4.3.3 Omrader med seerlig
oppfalgingsbehov ...
Mulighet til a styre arealbruk
og bebyggelse
Rett til a ferdes og til a legge til rette .

5. Plandokument og oppfelging av plan
5.1 Plandokumentet
5.1.1 Innhold
5.1.2 Kartiplandokumentet ... ..
5.1.3 Planframstilling og bruk
av data
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5.2

DEL 3:

6.1

6.2

6.3

6.4

6.5

Markaplaneksempler ...
Oppfelging av markaplan

5.2.1 Prosesser og styringsverkigy ..

5.2.2 Temaer for videre oppfglging ..

UTFYLLENDE GJENNOMGANG AV
FAGANALYSENE

6. Analysetemaene

Tema Friluftsliv
6.1.1 Naermere om analysen
for friluftsliv
6.1.2 Markaomradene ...
» Starrelse, form og beliggenhet ...
» Den tilgrensende grgnnstrukturen ..
» Kulturlandskapet i og ved marka ...
* Marka og nabokommuner ...
» \Verdier og opplevelseskvaliteter ...
» Tilgjengelighet til og pavirkning
av miljgverdiene
» Eiendomsforhold ...
6.1.3 Naveerende bruk av marka ...
e Brukenavmarka ...
* Hvordan folk kommer seg ut ...
* Motsetninger mellom
utavergrupper
Friluftslivsundersgkelser for marka ...
6.1.4 Tilrettelegging, atkomster og
sammenhenger
* Neerhet til marka
» Atkomster og innfallsporter
+ Sammenhenger innen og
mellom markaomrader
 Inndelinger, hindre og barrierer
* Gjenomgang av sti- og
loypenettet
* Annen tilrettelegging ...
6.1.5 Potensiell bruk og nye omrader ...
» Potensialet for gkt bruk ...
* Nye omrader
Tema Miljgverdier
» Naturmiljg — biologisk mangfold .................
* Kulturminner og kulturmiljger ...
 Landskapsbilde
» Stillhet
* Renhet
Tema Jord- og skogbruk
 Skogbruk
» Annen landbruksvirksomhet ... ... ..
Tema ldrett og andre fritidsaktiviteter
* Aktiviteter
* Anlegg
Andre temaer: Hytter og boligbebyggelse,
ulike typer virksomheter, forsvarets
anlegg, drikkevannsforsyning osv.
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