
  

FV103A  
MARKEDSFØRINGSLEDELSE  

Oppstart  

Undervisningsform 5 forelesninger á 2 timer i videokonferansestudio og fagstoff legges ut på Internett. I tillegg 
skal det utføres en prosjektoppgave. 

Påmeldingsfrist  

Kurspris  Kr 5000. Semesteravgift på kr. 440,- (inkl. SAIH) kommer i tillegg for den som skal ta 
studiepoeng. (Kursbevis til de som ikke tar studiepoeng). 

Deltakerantall Minimum 15 deltakere 
Kontaktpersoner 
  

Elin Tollefsen Leer, tlf. 735 58928, e-post: elin.t.leer@hist.no, Oddrun Husby, tlf. 73 55 94 
49, e-post: oddrun.husby@hist.no, Marit Rygvold, tlf. 73 55 95 12, e-post: 
marit.rygvold@hist.no 

Påmelding 
  

Høgskolen i Sør-Trøndelag, Avdeling for teknologi, 7004 Trondheim. Att: EVU 
Påmeldingsskjema http://www.hist.no/content.ap?contentId=3001&contextId=243 

Emnebeskrivelse Mål: Faget skal bidra til å gjøre den etablerte bedriften lønnsom. Alle bedrifter bør ha som 
mål å produsere varer og tjenester kundene vil ha, og til priser kundene er villige til å 
betale. Faget skal gi forståelse for at markedsorientering er den viktigste formen for 
bedriftsfilosofi. 
 
Tema:  
a. Strategi og markedsplanlegging 
b. Kjøpsadferd 
c. Markedssegmentering og målgrupper 
d. Produktutvikling og produktpolitikk 
e. Prispolitikk 
f. Markedsanalyser og prognoser 
g. Markedskommunikasjon og salg 
h. E- markedsføring 
 
Studiepoeng: 6 
Forutsetninger: Ingen 
Undervisningsform: 5 forelesninger á 2 timer i videokonferansestudio og fagstoff legges 
ut på Internett. I tillegg skal det utføres en prosjektoppgave 
Obligatoriske innleveringer: En prosjektoppgave med veiledning gjennom hele kurset. 
Prosjektoppgaven skal være et praktisk eksempel 
Vurderingsmetode: Gjennomføring og evaluering av et prosjekt 
Pensumlitteratur: Framnes/Thjømøe; Markedsføringsledelse 

 


