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Mål
Kursets formål er å skape en forståelse av grunnleggende mikro- og markedsøkonomiske problemstillinger. Det legges vekt på å trene studentene i systematiske analyser av konsumenter og bedrifters atferd i ulike markedsmessige situasjoner. 

Undervisningsform
Forelesninger og gruppeøvinger.

Vurdering
Individuell skriftlig eksamen på 4 timer.

Hjelpemidler: Godkjent kalkulator

Emneoversikt

1. Introduksjon til mikroøkonomisk analyse 

2. Elementær markedsøkonomi: tilbud og etterspørsel 

3. Konsumentenes tilpasning
- Busdjettbetingelsen og konsumentens preferanseordning
- Virkning av pris- og inntektsendringer
- Etterspørselsfunksjoner og elastisiteter 

4. Bedrifters tilpasning
- Produksjonsteori
- Optimal bruk av innsatsfaktorer
- Kostnadsteori
- Profittmotivet 

5. Markedsteori
- Fri (perfekt) konkurranse
- Monopol
- Oligopol
- Spill 

6. Markedsformer og ressursallokering.
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