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Mål
Kursets overordnede mål er å skape forståelse for forbruk som et både individuelt og kulturelt fenomen. Kurset skal gi studentene videregående og aktuelle kunnskaper innen moderne forbrukerteori. Et sentralt fordypningstema er forbrukerkultur og identitetsdannelse – noe som innebærer bruk av et symbolsk perspektiv. Det legges vekt på å oppøve studentenes evne til kritisk refleksjon, utvikle deres samarbeidsevne og oppøve evnen til muntlig og skriftlig framstilling. 

Undervisningsform
Forelesninger, gruppearbeid, plenumsdiskusjoner og artikkelpresentasjoner. 
Merk spesielt: Det kreves 80 % oppmøte på forelesningene for å kunne gå opp til eksamen.

Vurdering

Forutsetning for å gå opp til eksamen:
Det kreves 80 % oppmøte på forelesningene. 

Mappeevaluering:


Obligatorisk innlevering av ett paper som teller ca 50 % av totalkarakteren. 

(Tidspunkt for innlevering og gruppestørrelse kunngjøres ved studiestart.)
Individuell skriftlig eksamen på 5 timer teller ca. 50 % av totalkarakteren.


Hjelpemidler på skriftlig eksamen: Ingen

Delene vurderes samlet.

Emneoversikt
· Forbruk som kulturelt fenomen (”forbrukersamfunnet”)

· Forbrukersosiologi

· Forbruk som trivielt og eksistensielt

· Perspektiv- og metodemangfold i forbrukerforskningen 
· Forbrukerkunnskap og måleproblemer

· Forbrukerlivets etikk

· Forbruk, rasjonalitet, identitet og mening
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