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Mål

Kurset Integrert Markedsføring skal gi studentene grunnleggende og aktuelle kunnskaper i markedsføringsteori. Målsetningen er å gi en innføring og en forståelse av de mange og ulike områder og oppgaver som er knyttet til markedsføringsfaget. 

Undervisningsform
Forelesninger og plenumsdiskusjoner.

Vurdering
Individuell skriftlig eksamen på 4 timer. 

Hjelpemidler: Ingen 
Emneoversikt
Strategi og markedsplanlegging
Tjenestemarkedsføring

Forbrukeratferd

Markedskommunikasjon

Bedriftens omdømme/ Corporate branding

Relasjonsmarkedsføring

Intern markedsføring

Markedskanaler

Internasjonal markedsføring

Pensumlitteratur

Kotler og Keller: Marketing Management 12e, Pearson Prentice Hall, 2005
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Solomon, Michael [et al.] (2006) Consumer Behavior – a European perspective. 3rded. 
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