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Mål
Formålet med kurset er å etablere en forståelse for hvordan markedsføring som fag kan gi verdifull innsikt i å analysere og utvikle sport sin verdi og sportens markedspotensial mot interessentene publikum, annonsører og media.
 

Undervisningsform
Forelesninger og casearbeid
 

Vurdering
Individuell skriftlig eksamen på 3 timer

Hjelpemidler: Ingen

Emneoversikt
Sportsmarkedet

Markedstilbudet sport
Markedsføring av sport

Medias rolle og hvordan benytte media i et markedsføringsperspektiv
Attraktivitet som sponsorobjekt i et annonsørperspektiv
Profesjonelle sponsorobjekter (i et sponsorobjektperspektiv)
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